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 Цели учебной практики 

 

Учебная практика является одной из наиболее важных составных частей в про-
цессе подготовки бакалавров и нацелена на ознакомление студентов с особенностями 
их будущей практической деятельности в рекламных агентствах, отделах рекламы и 
связей с общественностью различных компаний, коммуникационных агентствах, 
пресс-службах. Цель прохождения студентами учебной практики подготовка студен-
тов к осознанному и углубленному изучению общепрофессиональных дисциплин, за-
крепление теоретических знаний, формирование первичных профессиональных навы-
ков по выбранному направлению. 
 

В результате прохождения учебной практики студент должен освоить профес-
сиональную терминологию специалиста по рекламе и связям с общественностью, по-
лучить представления о сфере работы специалиста. 
 
 
 

2. Задачи учебной практики 

Задачами учебной практики являются: 
 

1) приобрести знания в области практической реализации рекламы и связей с 
общественностью в современной организации;   

2) собрать практические материалы по темам практики и представить их в  

отчете;   
3) обобщить полученные данные и дать оценку организации работы специа-

листа на объекте прохождения практики, сформулировать грамотные выводы для при-
нятия и реализации управленческих решений.   

Данные задачи учебной практики, соотносятся со следующими видами профес-
сиональной деятельности:  

 организационно-управленческая деятельность; 

 проектная деятельность; 

 коммуникационная деятельность; 
 рекламно-информационная деятельность; 


 рыночно-исследовательская и прогнозно-аналитическая 
деятельность. и задачами профессиональной деятельности: 
в организационно-управленческой деятельности 


 участие в управлении и организации работы рекламных служб и служб по 

связям с общественностью фирмы и организации; осуществление оперативного плани-
рования и оперативного контроля за рекламной работой, деятельностью по связям с 
об-щественностью; проведение мероприятий по повышению имиджа организации, 
продви-жению товаров и услуг фирмы на рынок; оценка эффективности рекламной 
деятельно-сти и связей с общественностью; 


 участие в формировании эффективных внутренних коммуникаций, созда-нии 
благоприятного психологического климата в коллективе, мотивация сотрудников на 
активную деятельность и развитие организации; осуществление работы по повышению 
квалификации и общего культурного и профессионального уровня сотрудников; 
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в проектной деятельности: 
 

 участие в проектировании программ и отдельных мероприятий в области 
рекламы и связей с общественностью, обеспечение средств и методов реализации 
проек-тов, участие в организации работы проектных команд; 


 подготовка проектной и сопутствующей документации (технико-
экономическое обоснование, техническое задание, бизнес-план, креативный бриф, со-
глашение, договор, контракт); 

в коммуникационной деятельности: 
 

 участие в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры ор-
ганизации, обеспечении внутренней и внешней коммуникации, в том числе с 
государст-венными службами, общественными организациями, коммерческими 
структурами, сред-ствами массовой информации; участие в формировании и 
поддержании корпоративной культуры; 
 

 участие в планировании, подготовке и проведении коммуникационных 
кам-паний и мероприятий в соответствии с целями и задачами организации на основе 
резуль-татов исследований; 

в рекламно-информационной деятельности: 


 разработка, подготовка к выпуску, производство и распространение 
реклам-ной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные 
материа-лы в рамках традиционных и современных средств рекламы; 

в рыночно-исследовательской и прогнозно-аналитической деятельности: 


 участие в организации и проведении маркетинговых исследований с 
целью составления прогноза развития рынка, его емкости и динамики спроса и 
предпочтений потребителей и разработки мер по повышению конкурентной позиции 
фирмы, организа-ции, товаров и услуг; 


 участие в организации и проведении социологических исследований с це-
лью составления прогноза общественного мнения и разработки мер по улучшению 
имиджа фирмы, организации, товаров и услуг; 

 проведение рыночного наблюдения, опросов, анкетирования, эксперимента 
с целью улучшения имиджа и конкурентной позиции фирмы, организации, товаров и 
ус-луг; сбор, обработка и анализ полученных данных;   

 подготовка, организация и проведение анкетирования и опросов мнения 
по-требителей и общественного мнения; обработка и подготовка данных для анализа; 

 сбор и систематизация научно-практической информации по теме 
исследо-ваний в области рекламы и связей с общественностью; 

 составление и оформление материалов для экспертных заключений и отче- 

тов; 

 написание аналитических справок, обзоров и прогнозов. 
 
 
 

 

3. Место учебной практики в структуре ООП ВПО  
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Данная учебная практика входит в раздел «Б.4. Учебная и производственная 
практики» ФГОС-3 по направлению подготовки ВПО 031600– «Реклама и связи с об-
щественностью». 
 

Учебная практика является обязательным этапом обучения бакалавра рекламы и 
связей с общественностью и предусматривается учебным планом соответствующих 
подразделений вузов; ей предшествуют курсы «Теория и практика массовой информа-
ции», «Основы интегрированных коммуникаций (рекламы и связей с общественно-
стью)», «Основы рекламы и связей с общественностью (практикум)», предполагающие 
проведение лекционных и семинарских занятий с обязательным итоговым контролем в 
форме зачета и экзамена. 
 

Требования к входным знаниям, умениям и готовности студентов, приобретен-
ных в результате освоения предшествующих частей ООП: студент должен знать тео-
ретические основы работы специалиста по рекламе и связям с общественностью в раз-
личных орагнизациях и предприятиях, требования к продуктам профессиональной 
деятельности, быть готовым к работе в творческом коллективе. 
 

В учебной практике принимают участие студенты первого курса, обучающиеся 
по указанному направлению. Практика проводится после прослушивания основного 
курса в сроки, определяемые подразделением, отвечающим за ее организацию и про-
ведение. 
 

Прохождение данной практики необходимо в качестве предшествующей формы 
учебной работы для освоения учебных практической направленности «Разработка и 
технология производства рекламного продукта», «Фандрайзинг», «Дизайн рекламного 
обращения и фирменный стиль», «Методология исследования процессов в связях с 
общественностью и рекламе» 
 
 
 

4. Формы проведения учебной практики 

Практика существует в организационно-творческой форме . 
 

Руководство практикой осуществляет факультетский руководитель, отвечающий 
за общую подготовку и организацию, и руководители от кафедр, проводящие непо-
средственную работу со студентами, в том числе аспиранты, для которых этот вид ра-
боты может являться одной из форм педагогической нагрузки. 
 
 
 

5. Место и время проведения учебной практики 
 

Организационно-творческая форма проведения учебной практики предполагает 
работу в качестве сотрудника рекламных агентств, отделов рекламы и связей с обще-
ственностью различных компаний, коммуникационных агентств, пресс-служб. Прак-
тика проходит непосредственно на предприятии или в организации под руководством 
сотрудника предприятия. Студенты могут самостоятельно выбрать объекты для про-
хождения практики, для чего представляют на кафедру заявление с письменным со-
гласием руководства организации о приеме студента на практику. Студенты могут 
проходить учебную практику индивидуально или группами по нескольо человек в за-
висимости от заявки организации. Объектами прохождения учебной практики могут 
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быть: коммуникационные агентства, пресс-структуры различных государственных, 
коммерческих и общественных организаций.  

Продолжительность практики – 4 недели. 
 
 
 

6. Компетенции, формируемые в результате прохождения учебной практики 
 

В результате прохождения данной учебно-ознакомительной практики обучаю-
щийся должен приобрести следующие практические навыки, умения, универсальные и 
профессиональные компетенции:  

 готовностью к кооперации с коллегами, работе в коллективе (ОК-3); 


 способностью находить организационно-управленческие решения в не-
стандартных ситуациях и готов нести за них ответственность (ОК-4); 

 умением использовать нормативные правовые документы в своей дея-
тельности (ОК-5); 

 использования основных положений и методов социальных, гуманитар-
ных и экономических наук при решении социальных и профессиональных задач, 
способен анализировать социально-значимые проблемы и процессы (ОК-9); 


 владением основными методами, способами и средствами получения, 
хранения, переработки информации, имеет навыки работы с компьютером как средст-
вом управления информацией (ОК-12); 

 способностью работать с информацией в глобальных компьютерных сетях 
(ОК-13); 

 владением одним из иностранных языков на уровне не ниже разговорного 
(ОК-14); 


 владением основами речи, знает ее виды, правила речевого этикета и ве-
дения диалога, законы композиции и стиля, приемы убеждения (ПК-5); 

 способностью реализовывать знания в области рекламы и связей с обще-
ственностью как сферы профессиональной деятельности (ПК-12); 

 умением осуществлять рекламные, информационные и пропагандистские 
кампании и мероприятия (ПК-14); 


 умением использовать методику и технику проведения маркетинговых ка-
бинетных и внекабинетных исследований рынка, организации опросов потребителей с 
целью выявления их лояльности к товару и фирме, с целью выявления конкурентных 
преимуществ и недостатков фирмы и организации (ПК-15). 
 
 
 

 

7. Структура и содержание учебной практики 

Учебная практика содержит ряд ключевых этапов:  
1. Теоретическая и техническая подготовка студентов.   
2. Организационно-творческая работа.  

3. Обработка и анализ полученного опыта и материала.   
Общая трудоемкость учебной практики составляет 6 зачетных единиц, 216 ча-  

сов. 
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  Виды учебной работы на прак- Формы те- 
 

   
 

№ Разделы (этапы) практики тике, включая самостоятель- кущего кон- 
 

   
 

п/п  ную работу студентов и трудо- троля 
 

   
 

   емкость (в часах)   
 

        
 

1 2 3  4 5 6 7 
 

1 ʊʝʦʨʝʪʠʯʝʩʢʘʷ ʠ ʪʝʭʥʠʯʝʩʢʘʷ Всего  Ауд. СРС  ʀʥʩʪʨʫʢ- 
 

 ʧʦʜʛʦʪʦʚʢʘ ʩʪʫʜʝʥʪʦʚ 9 час.  2 7  ʪʘʞ ʧʦ ʪʝʭ- 
 

       ʥʠʢʝ ʙʝʟʦʧʘʩ- 
 

       ʥʦʩʪʠ, ʧʦʣʫ- 
 

       ʯʝʥʠʝ ʠʥʜʠ- 
 

       ʚʠʜʫʘʣʴʥʳʭ ʠ 
 

       ʛʨʫʧʧʦʚʳʭ 
 

       ʟʘʜʘʥʠʡ 
 

2 ʆʨʛʘʥʠʟʘʮʠʦʥʥʦ-ʪʚʦʨʯʝʩʢʘʷ    ʨʘ- 198  – 198  ʇʨʦʚʝʨʢʘ 
 

 ʙʦʪʘ часов     ʜʥʝʚʥʠʢʘ 
 

       ʧʨʘʢʪʠʢʘʥ- 
 

       ʪʘ 
 

3 ʆʙʨʘʙʦʪʢʘ  ʠ  ʘʥʘʣʠʟ  ʧʦʣʫʯʝʥʥʦʛʦ 9 час  2 7  ɿʘʱʠʪʘ ʦʪ- 
 

 ʦʧʳʪʘ  ʠ  ʤʘʪʝʨʠʘʣʘ,  ʥʘʧʠʩʘʥʠʝ      ʯʝʪʘ 
 

 ʦʪʯʝʪʘ ʦ ʧʨʘʢʪʠʢʝ       
 

 
 
 

8. Образовательные, научно-исследовательские и научно-
производственные технологии, используемые на учебноой практике   

Организационно-творческая работа (сбор и информации материалов, подготовка 
материалов различных отчетных документов, проведение рекламых и пиракампаний, 
планирование собственной деятельности и т.п.).  

 
 
 

9. Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы студентов 
на учебной практике   

По результатам практики составляется отчет в формах, предусмотренных рабо-
чими программами подразделения, отвечающего за практику.  

 
 
 

10. Формы промежуточной аттестации (по итогам практики)  

Форма итогового контроля – зачет в течение первой половины третьего семест-  
ра. 
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11. Учебно-методическое и информационное обеспечение учебной 
практики Основная литература: 

 

1. Зельманов, Альберт Бенцианович. Связи с общественностью в 
социальной сфере : учеб. пособие для студ. вузов.- СПб. : Изд-во Михайлова 
В. А., 2008.   

2. Теория и практика связей с общественностью : учеб. для 
студ. вузов. - СПб. : Питер, 2010.   

3. Ромат Е.В. Реклама.- СПБ.: Питер, 2009.  

 

Дополнительная  литература: 
1. Ильин, А. С. Теория и практика связей с общественностью : курс 

лекций. -  

М. : КНОРУС, 2009.  

2. Гусаров Ю.В. Менеджмент рекламы. - М. : Экономика, 2009.   
3. Костина А.В. Основы рекламы : учеб. пособие для студ. 

вузов, обуч. по гуманит. спец. - М. : КНОРУС, 2009.   
4. Шарков Ф.И. Паблик рилейшнз. - М.: ИТК Дашков и Ко, 2010.  

 
 
 

Интернет-ресурсы: 
 

1. http://evartist.narod.ru/   
2. http://www.government.ru  

3. http://www.advertology.ru  
4. http://www.gumer.info/  

5. http://www.lib.ru/   
6. Фонд защиты гласности – официальный сайт http://www.gdf.ru/  

7. Центр экстремальной журналистики – официальный сайт 
http://www.cjes.ru/  

8. http://www.gramota.ru  

 

12. Материально-техническое обеспечение учебной практики 
 

Для проведения учебной практики соответствующее подразделение 
оснащается техническими средствами в количестве, необходимом для 
выполнения целей и задач практики: аудио- и видеозаписывающей и 
воспроизводящей аппаратурой, фотоаппара-турой, портативными и 
стационарными компьютерами с периферией (принтерами, сканерами), 
программным обеспечением, расходными материалами, канцелярскими 
принадлежностями, средствами связи. 
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4) Цели производственной практики  

 

Производственная практика является одной из наиболее важных составных 
частей в процессе подготовки бакалавров и нацелена на ознакомление студентов с 
особенностями практической деятельности в рекламных агентствах, отделах рек-
ламы и связей с общественностью различных компаний, коммуникационных 
агентствах, пресс-службах. Цель прохождения студентами производственной прак-
тики развитие и закрепление профессиональных навыков, расширение и система-
тизация знаний, полученных при изучении дисциплин специальности, а также раз-
витие и закрепление профессиональных навыков по одному из профилей выбран-
ной специальности. 
 

В результате прохождения производственной практики студент должен ос-
воить отедльные виды профессиональной деятельности специалиста по рекламе и 
связям с общественностью. профессиональную терминологию специалиста по рек-
ламе и связям с общественностью, получить представления о сфере работы спе-
циалиста. 

 

2. Задачи производственной практики 

Задачами производственной практики являются: 
 

 приобрести знания в области практической реализации рекламы и свя-
зей с общественностью в современной организации;  

 собрать практические материалы по темам практики и представить их в  

отчете;   
 обобщить полученные данные и дать оценку организации работы спе-

циалиста на объекте прохождения практики, сформулировать грамотные выводы 
для принятия и реализации управленческих решений.   

Данные задачи производственной практики, соотносятся со следующими ви-
дами профессиональной деятельности:   

 организационно-управленческая деятельность; 
 проектная деятельность; 

 коммуникационная деятельность; 
 рекламно-информационная деятельность; 


 рыночно-исследовательская и прогнозно-аналитическая 
деятельность. и задачами профессиональной деятельности: 
в организационно-управленческой деятельности 


 участие в управлении и организации работы рекламных служб и служб 

по связям с общественностью фирмы и организации; осуществление оперативного 
планирования и оперативного контроля за рекламной работой, деятельностью по 
свя-зям с общественностью; проведение мероприятий по повышению имиджа 
организа-ции, продвижению товаров и услуг фирмы на рынок; оценка 
эффективности реклам-ной деятельности и связей с общественностью; 


 участие в формировании эффективных внутренних коммуникаций, соз-
дании благоприятного психологического климата в коллективе, мотивация сотруд-
ников на активную деятельность и развитие организации; осуществление работы по 



повышению квалификации и общего культурного и профессионального уровня со-
трудников; 

в проектной деятельности: 
 

 участие в проектировании программ и отдельных мероприятий в 
облас-ти рекламы и связей с общественностью, обеспечение средств и методов 
реализации проектов, участие в организации работы проектных команд; 


 подготовка проектной и сопутствующей документации (технико-
экономическое обоснование, техническое задание, бизнес-план, креативный бриф, 
соглашение, договор, контракт); 

в коммуникационной деятельности: 


 участие в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры 
организации, обеспечении внутренней и внешней коммуникации, в том числе с 
госу-дарственными службами, общественными организациями, коммерческими 
структу-рами, средствами массовой информации; участие в формировании и 
поддержании корпоративной культуры; 


 участие в планировании, подготовке и проведении коммуникационных 
кампаний и мероприятий в соответствии с целями и задачами организации на 
основе результатов исследований; 

в рекламно-информационной деятельности: 


 разработка, подготовка к выпуску, производство и распространение рек-
ламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные 
материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы; 

в рыночно-исследовательской и прогнозно-аналитической деятельности: 


 участие в организации и проведении маркетинговых исследований с 
це-лью составления прогноза развития рынка, его емкости и динамики спроса и 
пред-почтений потребителей и разработки мер по повышению конкурентной 
позиции фирмы, организации, товаров и услуг; 


 участие в организации и проведении социологических исследований с 
целью составления прогноза общественного мнения и разработки мер по 
улучшению имиджа фирмы, организации, товаров и услуг; 


 проведение рыночного наблюдения, опросов, анкетирования, экспери-
мента с целью улучшения имиджа и конкурентной позиции фирмы, организации, 
то-варов и услуг; сбор, обработка и анализ полученных данных; 


 подготовка, организация и проведение анкетирования и опросов мнения 
потребителей и общественного мнения; обработка и подготовка данных для анализа; 


 сбор и систематизация научно-практической информации по теме ис-
следований в области рекламы и связей с общественностью; 

 составление и оформление материалов для экспертных заключений и 
отчетов; 

 написание аналитических справок, обзоров и прогнозов. 

 

3. Место производственной практики в структуре ООП ВПО  



Данная производственная практика входит в раздел «Б.4. Учебная и произ-
водственная практики» ФГОС-3 по направлению подготовки ВПО 031600– «Рек-
лама и связи с общественностью». 
 

Производственная практика является обязательным этапом обучения бака-
лавра рекламы и связей с общественностью и предусматривается производствен-
ным планом соответствующих подразделений вузов; ей предшествуют курсы 
«Теория и практика массовой информации», «Основы рекламы и связей с общест-
венностью (практикум)», «Разработка и технология производства рекламного про-
дукта», «Дизайн рекламного обращения и фирменный стиль», «Методология ис-
следования процессов в связях с общественностью и рекламе», предполагающие 
проведение лекционных и семинарских занятий с обязательным итоговым контро-
лем в форме зачета и экзамена. 
 

Требования к входным знаниям, умениям и готовности студентов, приобре-
тенных в результате освоения предшествующих частей ООП: студент должен знать 
теоретические основы работы специалиста по рекламе и связям с общественностью 
в различных орагнизациях и предприятиях, требования к продуктам профессио-
нальной деятельности, быть готовым к работе в творческом коллективе. 
 

В производственной практике принимают участие студенты второго и 
третьего курса, обучающиеся по указанному направлению. Практика проводится 
после прослушивания основного курса в сроки, определяемые подразделением, от-
вечающим за ее организацию и проведение. 
 

Прохождение данной практики необходимо в качестве предшествующей 
формы производственной работы для освоения дисциплин практической направ-
ленности «Консалтинг в рекламной деятельности и в связях с общественностью», 
«Коммуникационные технологии рекламы и связей с общественностью», «Совре-
менная пресс-служба», «Связи с общественностью в некоммерческой сфере» и т.п. 

 

4. Формы проведения производственной практики 

Практика существует в организационно-творческой форме . 
 

Руководство практикой осуществляет факультетский руководитель, отве-
чающий за общую подготовку и организацию, и руководители от кафедр, прово-
дящие непосредственную работу со студентами, в том числе аспиранты, для кото-
рых этот вид работы может являться одной из форм педагогической нагрузки. 

 

5. Место и время проведения производственной практики 
 

Организационно-творческая форма проведения производственной практики 
предполагает работу в качестве сотрудника рекламных агентств, отделов рекламы 
и связей с общественностью различных компаний, коммуникационных агентств, 
пресс-служб. Практика проходит непосредственно на предприятии или в организа-
ции под руководством сотрудника предприятия. Студенты могут самостоятельно 
выбрать объекты для прохождения практики, для чего представляют на кафедру 
заявление с письменным согласием руководства организации о приеме студента на 
практику. Студенты могут проходить производственную практику индивидуально 
или группами по нескольо человек в зависимости от заявки организации. Объекта-
ми прохождения производственной практики могут быть: коммуникационные 



агентства, пресс-структуры различных государственных, коммерческих и общест-
венных организаций. 
 

Продолжительность производственной практики в 4 семестре – 4 недели, в 6 
семестре — 4 недели. 

 

6. Компетенции, формируемые в результате прохождения производ-
ственной практики 

 

В результате прохождения данной производственно-ознакомительной прак-
тики обучающийся должен приобрести следующие практические навыки, умения, 
универсальные и профессиональные компетенции: 
 

 способностью осуществлять под контролем профессиональные функ-
ции в области рекламы и связей с общественностью в государственных, общест-
венных, коммерческих структурах, средствах массовой информации, в социальной 
сфере, сфере политики, экономики, производства, торговли, науки, культуры, 
спорта (ПК-1); 


 владением знаниями и навыками работы в пресс-центрах, пресс-
службах, в отделах печати, средствах массовой информации (СМИ), отделах по 
связям с общественностью, центрах общественных связей, отделах рекламы, в 
коммуникационных агентствах (ПК-2); 


 способностью под контролем планировать и осуществлять коммуни-
кационные кампании и мероприятия (ПК-3); 

 способностью под контролем использовать методики и техники прове-
дения опросов общественного мнения и фокус-групп в рыночных исследованиях 
(ПК-4); 


 владением основами речи, знает ее виды, правила речевого этикета и 
ведения диалога, законы композиции и стиля, приемы убеждения (ПК-5); 

 обладает базовыми навыками создания текстов и документов, исполь-
зуемых в сфере связей с общественностью и рекламы, владеет навыками литера-
турного редактирования, копирайтинга (ПК-6); 

 обладает базовыми навыками бренд-менеджмента (ПК-7); 

 обладает базовыми навыками медиапланирования (ПК-8); 
 обладает базовыми навыками общения, умением устанавливать, под- 

 
держивать и развивать межличностные отношения, деловые отношения с пред-
ставителями различных государственных, финансовых, общественных структур, 
политических организаций, СМИ, информационными, рекламными, консалтинго-
выми агентствами (ПК-9); 
 

 способностью обсуждать профессиональные проблемы, отстаивать 
свою точку зрения, объяснять сущность явлений, событий, процессов, делать вы-
воды, давать аргументированные ответы (ПК-10); 


 способностью проводить исследования в конкретной предметной об-
ласти, понимать результаты экспериментальных и наблюдательных способов про-
верки научных теорий (ПК-11); 



 способностью реализовывать знания в области рекламы и связей с об-
щественностью как сферы профессиональной деятельности (ПК-12); 

 владением навыками работы в отделе рекламы, маркетинговом отделе, 
отделе по связям с общественностью, в рекламном агентстве (ПК-13); 

 умением осуществлять рекламные, информационные и пропагандист-
ские кампании и мероприятия (ПК-14); 

 умением использовать методику и технику проведения маркетинговых 
кабинетных и внекабинетных исследований рынка, организации опросов потреби-
телей с целью выявления их лояльности к товару и фирме, с целью выявления кон-
курентных преимуществ и недостатков фирмы и организации (ПК-15); 


 знает историю и основные теории менеджмента, владеет основными 
управленческими функциями (планирование, организация, координация, учет, кон-
троль, принятие решений, лидерство, мотивация, адаптация) и методами их реали-
зации; знает основы бизнес-процессов (ПК-17); 


 способностью оперативно принимать решения, в том числе в кризис-
ных ситуациях; способен к выработке нестандартных решений (ПК-18); 

 способностью принимать участие в управлении и организации работы 
рекламных служб и служб по связям с общественностью фирмы и организаци, 
осуществлять оперативное планирование и оперативный контроль за рекламной 
работой, деятельностью по связям с общественностью, проводить мероприятия по 
повышению имиджа организации, продвижению товаров и услуг фирмы на рынок, 
оценивать эффективность рекламной деятельности и связей с общественностью 
(ПК-19); 


 владением навыками по организации и оперативному планированию 
своей деятельности и деятельности фирмы и организации (ПК-20); 

 владением навыками организационно-управленческой работы с малы-
ми коллективами (ПК-21) 

 способностью реализовать проекты и владеет методами их реализации 
(ПК-25); 


 способностью принимать участие в планировании, подготовке и про-
ведении коммуникационных кампаний и мероприятий в соответствии с целями и 
задачами организации на основе результатов исследований (ПК-27). 
 
 
 

7. Структура и содержание производственной практики 

Производственная практика содержит ряд ключевых этапов: 

1. Теоретическая и техническая подготовка студентов.   
2. Организационно-творческая работа.   
3. Обработка и анализ полученного опыта и материала.  

 
Общая трудоемкость производственной практики составляет 6 зачетных еди-

ниц, 216 часов. 



  Виды производственной рабо- Формы те- 
 

    

№ Разделы (этапы) практики ты на практике, включая са- кущего кон- 
 

    

п/п  мостоятельную работу студен- троля 
 

    

  тов и трудоемкость (в часах)  
 

        

1 2 3 4 5 6 7 
 

1 ʊʝʦʨʝʪʠʯʝʩʢʘʷ ʠ ʪʝʭʥʠʯʝʩʢʘʷ Всего Ауд. СРС  ʀʥʩʪʨʫʢ- 
 

 ʧʦʜʛʦʪʦʚʢʘ ʩʪʫʜʝʥʪʦʚ 9 час. 2 7  ʪʘʞ ʧʦ ʪʝʭ- 
 

      ʥʠʢʝ ʙʝʟʦ- 
 

      ʧʘʩʥʦʩʪʠ, 
 

      ʧʦʣʫʯʝʥʠʝ 
 

      ʠʥʜʠʚʠʜʫʘʣʴ- 
 

      ʥʳʭ ʠ ʛʨʫʧ- 
 

      ʧʦʚʳʭ ʟʘʜʘ- 
 

      ʥʠʡ 
 

2 ʆʨʛʘʥʠʟʘʮʠʦʥʥʦ-ʪʚʦʨʯʝʩʢʘʷ    ʨʘ- 198 – 198  ʇʨʦʚʝʨʢʘ 
 

 ʙʦʪʘ часов    ʜʥʝʚʥʠʢʘ 
 

      ʧʨʘʢʪʠʢʘʥ- 
 

      ʪʘ 
 

3 ʆʙʨʘʙʦʪʢʘ  ʠ  ʘʥʘʣʠʟ  ʧʦʣʫʯʝʥʥʦʛʦ 9 час 2 7  ɿʘʱʠʪʘ ʦʪ- 
 

 ʦʧʳʪʘ  ʠ  ʤʘʪʝʨʠʘʣʘ,  ʥʘʧʠʩʘʥʠʝ     ʯʝʪʘ 
 

 ʦʪʯʝʪʘ ʦ ʧʨʘʢʪʠʢʝ      
 

 

8. Образовательные, научно-исследовательские и научно-
производственные технологии, используемые на производственноой практике   

Организационно-творческая работа (сбор и информации материалов, подго-
товка материалов различных отчетных документов, проведение рекламых и пира-
кампаний, планирование собственной деятельности и т.п.).  

 
 

9. Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы 
студентов на производственной практике   

По результатам практики составляется отчет в формах, предусмотренных ра-
бочими программами подразделения, отвечающего за практику.  

 

10. Формы промежуточной аттестации (по итогам практики)  
 

Форма итогового контроля – зачет в течение первой половины третьего и 
шестого семестров. 



11. Учебно-методическое и информационное обеспечение производст-
венной практики 

Основная литература: 

 

1. Зельманов, Альберт Бенцианович. Связи с общественностью в соци-
альной сфере : учеб. пособие для студ. вузов.- СПб. : Изд-во Михайлова В. А.,   
2008.  
 

2. Теория и практика связей с общественностью : учеб. для студ. вузов. - 
СПб. : Питер, 2010.   

3. Ромат Е.В. Реклама.- СПБ.: Питер, 2009.  

 

Дополнительная литература: 
 

1. Ильин, А. С. Теория и практика связей с общественностью : курс лек-
ций. - М. : КНОРУС, 2009.   

2. Гусаров Ю.В. Менеджмент рекламы. - М. : Экономика, 2009.   
3. Костина А.В. Основы рекламы : учеб. пособие для студ. вузов, обуч. по 

гуманит. спец. - М. : КНОРУС, 2009.   
4. Шарков Ф.И. Паблик рилейшнз. - М.: ИТК Дашков и Ко, 2010.  

 
 
 

Интернет-ресурсы: 
 

1. http://evartist.narod.ru/   
2. http://www.government.ru   
3. http://www.advertology.ru  
4. http://www.gumer.info/  

5. http://www.lib.ru/   
6. Фонд защиты гласности – официальный сайт http://www.gdf.ru/  

7. Центр экстремальной журналистики – официальный сайт  
http://www.cjes.ru/  

8. http://www.gramota.ru  

 

12. Материально-техническое обеспечение производственной практики 
 

Для проведения производственной практики соответствующее подразделе-ние 
оснащается техническими средствами в количестве, необходимом для выпол-нения 
целей и задач практики: аудио- и видеозаписывающей и воспроизводящей 
аппаратурой, фотоаппаратурой, портативными и стационарными компьютерами с 
периферией (принтерами, сканерами), программным обеспечением, расходными 
материалами, канцелярскими принадлежностями, средствами связи. 
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5) Цели преддипломной практики  

 

Преддипломная практика является одной из наиболее важных составных час-
тей в процессе подготовки бакалавров и нацелена на формирование профессио-
нальных компетенций с учетом выбранных направлений деятельности в рекламных 
агентствах, отделах рекламы и связей с общественностью различных компаний, 
коммуникационных агентствах, пресс-службах. Цель прохождения студентами 
преддипломной практики обобщение и совершенствование знаний и умений сту-
дентов по будущей специальности, проверка самостоятельной работы в получае-
мой специальности в условиях конкретной базы практики, подготовка материалов  

 дипломному проекту.   
 результате прохождения преддипломной практики студент должен освоить 

разные виды профессиональной деятельности специалиста по рекламе и связям с 
общественностью, собрать необходимый практический материал для анализа в вы-
пускном квалификационном исследовании.  

 

2. Задачи преддипломной практики 

Задачами преддипломной практики являются: 
 

1) приобрести знания в области практической реализации рекламы и свя-
зей с общественностью в современной организации;   

2) собрать практические материалы по темам практики и представить их в  

отчете;   
3) обобщить полученные данные и дать оценку организации работы спе-

циалиста на объекте прохождения практики, сформулировать грамотные выводы 
для принятия и реализации управленческих решений;   

4) собрать необходимый практический материал для выпускного иссле-   
дования.   

Данные задачи преддипломной практики, соотносятся со следующими вида-
ми профессиональной деятельности:   

 организационно-управленческая деятельность; 
 проектная деятельность; 
 коммуникационная деятельность; 

 рекламно-информационная деятельность; 


 рыночно-исследовательская и прогнозно-аналитическая 
деятельность. и задачами профессиональной деятельности: 
в организационно-управленческой деятельности 


 участие в управлении и организации работы рекламных служб и служб 

по связям с общественностью фирмы и организации; осуществление оперативного 
планирования и оперативного контроля за рекламной работой, деятельностью по 
свя-зям с общественностью; проведение мероприятий по повышению имиджа 
организа-ции, продвижению товаров и услуг фирмы на рынок; оценка 
эффективности реклам-ной деятельности и связей с общественностью; 


 участие в формировании эффективных внутренних коммуникаций, соз-
дании благоприятного психологического климата в коллективе, мотивация сотруд- 



ников на активную деятельность и развитие организации; осуществление работы 
по повышению квалификации и общего культурного и профессионального уровня 
со-трудников; 

в проектной деятельности: 
 

 участие в проектировании программ и отдельных мероприятий в 
облас-ти рекламы и связей с общественностью, обеспечение средств и методов 
реализации проектов, участие в организации работы проектных команд; 


 подготовка проектной и сопутствующей документации (технико-
экономическое обоснование, техническое задание, бизнес-план, креативный бриф, 
соглашение, договор, контракт); 

в коммуникационной деятельности: 


 участие в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры 
организации, обеспечении внутренней и внешней коммуникации, в том числе с 
госу-дарственными службами, общественными организациями, коммерческими 
структу-рами, средствами массовой информации; участие в формировании и 
поддержании корпоративной культуры; 


 участие в планировании, подготовке и проведении коммуникационных 
кампаний и мероприятий в соответствии с целями и задачами организации на 
основе результатов исследований; 

в рекламно-информационной деятельности: 


 разработка, подготовка к выпуску, производство и распространение рек-
ламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные 
материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы; 

в рыночно-исследовательской и прогнозно-аналитической деятельности: 


 участие в организации и проведении маркетинговых исследований с 
це-лью составления прогноза развития рынка, его емкости и динамики спроса и 
пред-почтений потребителей и разработки мер по повышению конкурентной 
позиции фирмы, организации, товаров и услуг; 


 участие в организации и проведении социологических исследований с 
целью составления прогноза общественного мнения и разработки мер по 
улучшению имиджа фирмы, организации, товаров и услуг; 


 проведение рыночного наблюдения, опросов, анкетирования, экспери-
мента с целью улучшения имиджа и конкурентной позиции фирмы, организации, 
то-варов и услуг; сбор, обработка и анализ полученных данных; 


 подготовка, организация и проведение анкетирования и опросов мнения 
потребителей и общественного мнения; обработка и подготовка данных для анализа; 


 сбор и систематизация научно-практической информации по теме ис-
следований в области рекламы и связей с общественностью; 

 составление и оформление материалов для экспертных заключений и 
отчетов; 

 написание аналитических справок, обзоров и прогнозов. 

 

 Место преддипломной практики в структуре ООП ВПО  



Данная преддипломная практика входит в раздел «Б.4. Учебная и предди-
пломная практики» ФГОС-3 по направлению подготовки ВПО 031600– «Реклама и 
связи с общественностью». 
 

Преддипломная практика является обязательным этапом обучения бакалавра 
рекламы и связей с общественностью и предусматривается преддипломным пла-
ном соответствующих подразделений вузов; ей предшествуют курсы«Разработка и 
технология производства рекламного продукта», «Дизайн рекламного обращения и 
фирменный стиль», «Методология исследования процессов в связях с обществен-
ностью и рекламе», «Организация и проведение рекламных кампаний и кампаний в 
сфере связей с общественностью», предполагающие проведение лекционных и се-
минарских занятий с обязательным итоговым контролем в форме зачета и экзаме-
на. 
 

Требования к входным знаниям, умениям и готовности студентов, приобре-
тенных в результате освоения предшествующих частей ООП: студент должен знать 
теоретические основы работы специалиста по рекламе и связям с общественностью 
в различных орагнизациях и предприятиях, требования к продуктам профессио-
нальной деятельности, быть готовым к работе в творческом коллективе. 
 

В преддипломной практике принимают участие студенты четвертого курса, 
обучающиеся по указанному направлению. Практика проводится после прослуши-
вания основного курса в сроки, определяемые подразделением, отвечающим за ее 
организацию и проведение. 
 

Прохождение данной практики необходимо в качестве предшествующей 
формы подготовки к итоговой аттестации, в частности сбор материала к выпуск-
ному исследованию. 

 

4. Формы проведения преддипломной практики 

Практика существует в организационно-творческой форме . 
 

Руководство практикой осуществляет факультетский руководитель, отве-
чающий за общую подготовку и организацию, и руководители от кафедр, прово-
дящие непосредственную работу со студентами, в том числе аспиранты, для кото-
рых этот вид работы может являться одной из форм педагогической нагрузки. 

 

5. Место и время проведения преддипломной практики 
 

Организационно-творческая форма проведения преддипломной практики 
предполагает работу в качестве сотрудника рекламных агентств, отделов рекламы 
и связей с общественностью различных компаний, коммуникационных агентств, 
пресс-служб. Практика проходит непосредственно на предприятии или в организа-
ции под руководством сотрудника предприятия. Студенты могут самостоятельно 
выбрать объекты для прохождения практики, для чего представляют на кафедру 
заявление с письменным согласием руководства организации о приеме студента на 
практику. Студенты могут проходить преддипломную практику индивидуально 
или группами по нескольо человек в зависимости от заявки организации. Объекта-
ми прохождения преддипломной практики могут быть: коммуникационные агент-
ства, пресс-структуры различных государственных, коммерческих и общественных 
организаций. 



Продолжительность преддипломной практики в 8 семестре – 4 недели. 

 

6. Компетенции, формируемые в результате прохождения предди-
пломной практики 

 

В результате прохождения данной преддипломно-ознакомительной практики 
обучающийся должен приобрести следующие практические навыки, умения, уни-
версальные и профессиональные компетенции:  

 обладает пониманием основ менеджмента и маркетинга (ПК-16); 


 владением навыками по организации и оперативному планированию 
своей деятельности и деятельности фирмы и организации (ПК-20); 

 способностью участвовать в формировании эффективных внутренних 
коммуникаций, нацелен на создание и поддержание благоприятного психологиче-
ского климата в коллективе, мотивацию сотрудников на активную деятельность и 
развитие организации; осуществление работы по повышению квалификации и об-
щего культурного и профессионального уровня сотрудников (ПК-22); 


 способностью к участию в проектировании в области рекламы и свя-
зей с общественностью фирмы, организации, обеспечению средств и методов по 
реализации проектов, участию в организации работы проектных команд (ПК-23); 


 владеет навыками подготовки проектной документации (технико-
экономическое обоснование, техническое задание, бизнес-план, креативный бриф, 
соглашение, договор, контракт) (ПК-24); 


 обладает компетенциями организации и проведения маркетинговых 
исследований с целью составления прогноза развития рынка, его емкости и дина-
мики спроса и предпочтений потребителей и разработки мер по повышению ее 
конкурентной позиции (ПК-29); 

 способностью организовать и провести социологические исследования 
4. целью составления прогноза общественного мнения и разработки мер по повы-
шению имиджа фирмы, организации (ПК-30);   

 способностью организовать и провести рыночное наблюдение, 
опросы, анкетирование, эксперимент с целью повышения имиджа и конкурентной 
позиции организации и фирмы на рынке; осуществить сбор, обработку и анализ 
полученных данных (ПК-31); 


 способностью подготовить, организовать и провести анкетирование и 
опросы мнения потребителей и общественного мнения; осуществить обработку и 
подготовку данных для анализа (ПК-32); 


 способностью собирать и систематизировать научно-практическую 
информацию по теме исследований в области связей с общественностью и рекламы 
(ПК-33); 


 владеет навыками написания аналитических справок, обзоров и про-
гнозов (ПК-34); 

 владеет навыками составления и оформления материалов для эксперт-
ных заключений и отчетов (ПК-35). 



 
7. Структура и содержание преддипломной практики 

Преддипломная практика содержит ряд ключевых этапов: 

1. Теоретическая и техническая подготовка студентов.  

2. Организационно-творческая работа.  

3. Обработка и анализ полученного опыта и материала.  
 

Общая трудоемкость преддипломной практики составляет 6 зачетных еди-
ниц, 216 часов. 

 

  Виды преддипломной работы Формы те- 
 

   
 

№ Разделы (этапы) практики на практике, включая само- кущего кон- 
 

   
 

п/п  стоятельную работу студентов троля 
 

   
 

  и трудоемкость (в часах)  
 

        

1 2 3 4 5 6 7 
 

1 ʊʝʦʨʝʪʠʯʝʩʢʘʷ ʠ ʪʝʭʥʠʯʝʩʢʘʷ Всего Ауд. СРС  ʀʥʩʪʨʫʢ- 
 

 ʧʦʜʛʦʪʦʚʢʘ ʩʪʫʜʝʥʪʦʚ 9 час. 2 7  ʪʘʞ ʧʦ ʪʝʭ- 
 

      ʥʠʢʝ ʙʝʟʦ- 
 

      ʧʘʩʥʦʩʪʠ, 
 

      ʧʦʣʫʯʝʥʠʝ 
 

      ʠʥʜʠʚʠʜʫʘʣʴ- 
 

      ʥʳʭ ʠ ʛʨʫʧ- 
 

      ʧʦʚʳʭ ʟʘʜʘ- 
 

      ʥʠʡ 
 

2 ʆʨʛʘʥʠʟʘʮʠʦʥʥʦ-ʪʚʦʨʯʝʩʢʘʷ    ʨʘ- 198 – 198  ʇʨʦʚʝʨʢʘ 
 

 ʙʦʪʘ часов    ʜʥʝʚʥʠʢʘ 
 

      ʧʨʘʢʪʠʢʘʥ- 
 

      ʪʘ 
 

3 ʆʙʨʘʙʦʪʢʘ  ʠ  ʘʥʘʣʠʟ  ʧʦʣʫʯʝʥʥʦʛʦ 9 час 2 7  ɿʘʱʠʪʘ ʦʪ- 
 

 ʦʧʳʪʘ  ʠ  ʤʘʪʝʨʠʘʣʘ,  ʥʘʧʠʩʘʥʠʝ     ʯʝʪʘ 
 

 ʦʪʯʝʪʘ ʦ ʧʨʘʢʪʠʢʝ      
 

 
 
 

8. Образовательные, научно-исследовательские и научно-
преддипломные технологии, используемые на преддипломноой практике   

Организационно-творческая работа (сбор и информации материалов, подго-
товка материалов различных отчетных документов, проведение рекламых и пира-
кампаний, планирование собственной деятельности и т.п.).  

 
 
 

9. Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы 
студентов на преддипломной практике   

По результатам практики составляется отчет в формах, предусмотренных ра-
бочими программами подразделения, отвечающего за практику.  

 
 
 

10. Формы промежуточной аттестации (по итогам практики)  



Форма итогового контроля – зачет в течение 10 дней после окончания прак-  
тики. 
 
 

 

11. Учебно-методическое и информационное обеспечение преддипломной 
практики 

Основная литература: 

 

1. Зельманов, Альберт Бенцианович. Связи с общественностью в соци-
альной сфере : учеб. пособие для студ. вузов.- СПб. : Изд-во Михайлова В. А.,   
2008.   

2. Теория и практика связей с общественностью : учеб. для студ. вузов. - 
СПб. : Питер, 2010.   

3. Ромат Е.В. Реклама.- СПБ.: Питер, 2009.  

 

Дополнительная литература: 
 

1. Ильин, А. С. Теория и практика связей с общественностью : курс лек-
ций. - М. : КНОРУС, 2009.   

2. Гусаров Ю.В. Менеджмент рекламы. - М. : Экономика, 2009.   
3. Костина А.В. Основы рекламы : учеб. пособие для студ. вузов, обуч. по 

гуманит. спец. - М. : КНОРУС, 2009.  
4. Шарков Ф.И. Паблик рилейшнз. - М.: ИТК Дашков и Ко, 2010.  

 
 
 

Интернет-ресурсы: 
 

1. http://evartist.narod.ru/   
2. http://www.government.ru  

3. http://www.advertology.ru  
4. http://www.gumer.info/  

5. http://www.lib.ru/   
6. Фонд защиты гласности – официальный сайт http://www.gdf.ru/  
7. Центр экстремальной журналистики – официальный сайт  

http://www.cjes.ru/  

8. http://www.gramota.ru  
 
 
 

 

12. Материально-техническое обеспечение преддипломной практики 
 

Для проведения преддипломной практики соответствующее подразделение 
оснащается техническими средствами в количестве, необходимом для выполнения 
целей и задач практики: аудио- и видеозаписывающей и воспроизводящей аппара-
турой, фотоаппаратурой, портативными и стационарными компьютерами с пери-
ферией (принтерами, сканерами), программным обеспечением, расходными мате-
риалами, канцелярскими принадлежностями, средствами связи. 
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